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O PROJEKTU

| Projekat ,,Mreza Opsti ciljevi projekta su:

kulturnih manifestacija““ - unapredenije turisticke ponude u oblasti realizacije
realizuje se u okviru programa

Programa prekograni¢ne - generisati mogucnosti za komunikaciju i saradnju
saradnje Bugarska — Srbija, izmedu lokalnih zainteresovanih strana u oblasti
kroz drugi poziv. realizacije projekta

Aktivnosti na projektu su:

1. Formiranje projektnog tima;

2. Dubinska analiza lokalnih kulturnih manifestacija;
3. Izrada procene potreba organizatora
manifestacija;

4. Trening program za organizatore manifestacija;
5. Tehnicka pomo¢ organizatorima manifestacija;
6. Sastanci mreze;

7. Nabavka profesionalnog sistema ozvucenja i
svetlosti;

8. Razmena programa manifestacija;

9. Razvijanje Vodica za organizatore manifestacija;
10. Zajednicka promocija manifestacija kulture;

12. Finalna konferencija projekta;

Ciline grupe projekta su: organizatori manifestacija
- lokalne tursticke organizacije, lokalne uprave,
institucije kulture, asocijacije, neformalne grupe,
nevladine organizacije.

Vodedi partner na projektu je Dom kulture iz
Knjazevca, dok su partneri na projektu udruzenje
“Manifesto” iz Knjazevca i Asocijacija za razvoj
turizma iz Vidina, Bugarska.
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UvOoD

| Postoji nekoliko Manifestacije su poslednjih decenija postale jedan od
razli¢itih definicija najvaznijih aspekata turizma i vazan faktor u razvoju
manifestacija. Nas poznati lokalne zajednice. lako neki strucnjaci smatraju da
teoreticar Zeljko Bjeljac je za razvoj turizma mnogo vaznije imati dobru
definise ih kao javno infrastrukturu, obucen i struc¢an kadar, odrzavane
izvodenije ili prikazivanje javne povrsine, ljudi jednostavno vole da obelezavaju
raznih kategorija ljudskih pojedine dogadaje, da se okupljaju i vesele, da vide

dostignuca, a manifestacije se - i da budu videni, da se druze, da pojedu nesto na
izdvajaju od drugih aktivnosti : javnhom mestu, da se pohvale da su bili na nekom
po svojoj specificnosti, po dogadaju, da o manifestacijama na kojima su bili
cilievima i mestu organizacije. = ¢&itaju u novinama ili vide reportazu na televiziji.
Americki teoreticar Rici velike © MoZzda su neki od pomenutih razloga za

manifestacije definise kao organizovanje manifestacija iracionalni i mozda se
glavnu, povremenu ili stalnu neke manifestacije organizuju samo zbog politicke
priredbu, koja se odrzava ili licne promocije odredenih pojedinaca na vaznim
sa ogranicenim vremenom drustvenim funkcijama, ali dobici od organizovanja
trajanja i koncipirana je tako manifestacija pretezu u odnosu na njihove loSe

da ima veliku privlacnost, strane ili na moguc¢nost njihove zloupotrebe.
tradiciju i rentabilnost

na odredenoj destinaciji, Dakle, manifestacije:

na kratak ili duZi period - doprinose razvoju turizma a samim tim i

vremena. Berns manifestaciju : ekonomskom razvoju lokalne zajednice;

definiSe kao jedinstvenu - jacaju identitet lokalne zajednice i osedaj

priredbu ili vise priredbi pripadnosti lokalnoj zajednici kod stanovnistva;
koje u sebi sadrZe nekoliko - aktiviraju i slabo angazovano stanovnistvo i
klju¢nih karakteristika, a to podsticu razvoj civilnog drustva;

su posebna vrsta zabave, - omogucavaju organizatorima manifestacija da Sire
relativno kratak period svoje ideje;

odrZavanja, postizanje - privlace medije da se bave odredenom temom,
odredenih efekata na odnosno temom manifestacije;

privrednom i turistickom - poboljSavaju razumevanje i saradnju izmedu
planu. razlicitih zainteresovanih strana u lokalnoj zajednici;

- omogucuju organizatorima da steknu iskustvo
u prikupljanju sredstava i saradniji sa volonterima,
lokalnim vlastima, civilnim drustvom, stru¢nim
organizacijama;

- mogu se zaraditi, odnosno prikupiti novcana
sredstva za druge svrhe.



VODIC ZA ORGANIZATORE MANIFESTACIJA

Pre organizovanja bilo kakve
manifestacije kao i kod bilo koje
poslovne delatnosti trebalo bi da
postujemo zlatna pravila biznisa:
-da li ja to umem da radim?

- da li ja to umem da radim bolje od
drugih?

- da li to neko ho¢e da kupi, odnosno

u ovom slucaju da li za ovu vrstu
manifestacije postoji dovoljno
interesovanje publike, lokalnih vlasti, da
li je tema relevantna ili kontraverzna,
da li promoviSe nove trendove ili se drzi
tradicije?

NAJVAZNIJE ZA ORGANIZACIJU MANIFESTACLJE
SU OSOBINE O KOJIMA ORGANIZATORI MORAJU
DA RAZMISLJAJU:

() () ()

Kreativnost Kvalitet Profesionalizam

Profesionalizam ne
znaci da morate da
angaZujete skupe agencije
i podizvodace, mada to
nekad mozZze biti jedino
reSenje. Profesionalni
odnos vazan je unutar
tima u odnosima sa
saradnicima i volonterima
i u ispunjavanju dodeljenih
zaduZenja.

Budite u ne¢emu
jednistveni. Ucite iz
gresaka, ali pokusajte da
sa svojim timom osmislite

Neka dogadaj bude
osmisljen tako da se ponude
autenti¢ne umetnicke,
zanatske ili druge vrednosti.
Birajte ucesnike i izvodace,
tako da vam svaki
pojedinacni ucesnik donese
novi kvalitet i da niko ne
odstupa od opsteg nivoa
manifestacije. Amaterizam
nije izgovor za izostanak
kvaliteta.

dogadaje i da ponudite
nesto novo, sto bi privuklo
paznju stanovniStva.

U svakom slucaju, najvaznija je
motivisanost. Ukoliko zaista Zelite da
organizujete neku manifestaciju, naci
Cete i odgovarajuce partnere i sredstva
i razumevanje zajednice. To nikako ne
znadi da ukoliko to jako Zelite mozete
da hodate po vodi, kako su ovu ideju
vulgarizovali neki popularni psiholozi
teoreticari, ali ¢injenicu da je motivacija
najvaznija stvar teSko da neko moze
da ospori. Entuzijazam se bas kao i

pesimizam Siri kao zaraza i zato, ako ba$
niste ubedeni da je ono Sto radite prava
stvar, najbolje je da razmislite da li da
uopste svoje vreme i energiju ulazete

u nesto Sto mozda nece dati najbolje
rezultate. Tako se mozZete razocarati

i demotivisati za druge aktivnosti a
manifestacija moZze da ispadne samo
puka zabavaiili joS gore nesto sto Ce tei
vi i drugi pamtiti po losSem.
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Planiranje manifestacije

| Ako ste vec
motivisani da organizujete
manifestaciju, dolazi na red
manje zabavan posao a to
je smisljanje i sastavljanje
Sto detaljnijeg plana
organizacije.

Sadrzaj i naziv

| Manifestacije se
mogu organizovati iz
razlicitih oblasti a najcesca
podela je ona koja ih deli
na umetnicke, naucno-

strucne, privredne, sportske,

verske, politicko-istorijske,
etnografske, zabavne,
turisticko-propagandne,
gastronomske. Naravno,
ove oblasti nisu strogo
podeljene, pa ce
umetnicke i nau¢no-
stru¢ne manifestacije
imati i privredni, a verske i
politicko-istorijske, donekle
i turistic¢ko-propagandni
karakter.

Entuzijazam je dobar, svi znamo da smo mi Balkanci
cuveni po improvizaciji, ali bi pri sastavljanju plana
manifestacije trebalo da budemo Sto temeljniji, da
predvidimo (skoro) sve situacije koje mogu da se
dogode, i da ne budemo sujetni i sebi¢ni, odnosno
da Sto viSe konsultujemo ljude koji vec imaju
iskustva u ovim poslovima. Naravno, potrebno je i
ukljuciti odreden broj ljudi u planiranje i organizaciju
dogadaja. Tako cemo ne samo dobiti razne poglede
i perspektive dogadaja, vel i delegirati odgovornost.
Pri planiranju nije loSe imati pesimistu ili ,,davoljeg
advokata“ koji ¢e u svemu videti mracnu stranu, ali
bi to trebalo da bude neki,,umereniji pesimista“
koji vam nece unistiti entuzijazam i ubediti vas da je
zapravo manifestaciju nemoguce isplanirati.

Najbolje je da neka manifestacija ima Sto vedi uticaj
na razvoj lokalne zajednice ili na podizanje svesti o
nekoj vaznoj drustvenoj temi ili problemu, tako da
se preplitanjem njihovih sadrzaja zapravo postize
sinergijski efekat ili win-win situacija.

Kao i u drugim aspektima organizovanja manifestacija
i pri planiranju bi trebalo da budemo realni u odnosu
na sebe i svoje sposobnosti, odnosno da tacno
uvidamo koje su potrebe i mogucnosti organizatora
da jednu manifestaciju iznese na odgovarajudi

nacin. Tako ce biti zadovoljni i organizatori i sredina
u kojoj se manifestacija organizuje, i tako mozemo
obezbediti njenu odrzivost i dugovecnost, a
poboljSamo svoji ugled svoje zajednice.
Razgovarajte sa obi¢nim ljudima, pitajte ih Sta bi im
bilo interesantno da vide u svojoj lokalnoj zajednici,
Sta im nedostaje, koji dogadaj bi promovisao u
pozitivnom svetlu odredeni grad ili selo, na koje
manifestacije su putovali, odnosno na Sta su spremni
da potroSe svoje vreme i novac. Pitajte starije

ljude po Cemu je taj kraj bio poznat i dali su se
eventualno organizovale neke manifestacije, makar
u rudimentarnom obliku na vasarima, poselimai
drugim okupljanjima u ranijim vremenima. Najbolje bi
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Ciljevi manifestacije

bilo obaviti jedno kvalitetno sociolosko istrazivanje,
ali za to naj¢es¢e nema dovoljno vremena ifili
sredstava.

Ipak, potrebno je da budete kreativnii mozda
pomalo hrabri i ne morate uvek da budete vezani
jedino tradicijom. Mozda je bas na vama zadatak da
pomerite granice u lokalnoj zajednici, da uvedete
neke novine i nacinite neki civilizacijski pomak. | sami
znate da i najvedi put pocinje malim korakom.

Naziv, odnosno ime manifestacije trebalo bi da bude
prepoznatljivo i lako pamtljivo, ali opet ne i ¢udno

i sasvim drugacije od onog na Sta su ljudi navikli.
Proteklih nekoliko godina skoro svaka manifestacija
zavrSavala se sufiksom —ijada, Sto je nekad, narocito
na pocetku, bilo efektno, ali je ponekad poprimilo i
komicne efekte. Naziv ne treba da odudara od teme
manifestacije ali ne mora i doslovno da je opisuje.
,,Ozbiljnije manifestacije treba da imaju i ozbiljnija
imena, dok zabavne ili gastronomske mogu da se
zovu i malo neformalnije. Ipak, naziv manifestacije
nikad nije od presudnog znadaja, tako da je za
najposeceniju manifestaciju u Srbiji dovoljno redi ime
mesta u kojoj se organizuje - Guca pa da svi pomisle
na dobar i razuzdan provod kojem jednostavno
moramo da prisustvujemo.

Ranije smo spomenuli zasto je poZeljno i dobro
organizovati manifestacije. Ipak, trebalo bi napraviti
redosled ciljeva prema znacaju, a novac i zarada ne
bi trebalo da budu na prvom mestu, mada suito
sasvim legitimni ciljevi. Budite iskreni prema sebi, a
za predstavljanje drugima mozete malo i da uskladite
redosled ciljeva.
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Odredivanje vremena i datuma manifestacije

[ Vreme odrZavanja
manifestacije uveliko zavisi
od sadrzaja manifestacije,
odnosno da li ce se vecina
desavanja odrzati u
otvorenom ili zatvorenom
prostoru.

Za neke manifestacije, kao Sto su zabavne, turisticke
ili gastronomske, otvoreni prostori su od sustinskog
znacaja, pa je tako bolje da ih organizujete u periodu
kada su temperature takve da je prijatno, ili makar
moguce, boraviti na otvorenom prostoru. To je
uglavnom kasno prolece i leto do sredine jeseni, ali
poslednjih godina, kako je i klima ,,poludela® vise
niko ne moze unapred da predvidi u kom periodu

ce biti idealni metereoloski uslovi. Ipak, rana pai
srednja jesen u nasim klimatskim uslovima imaju
manje padavina od proleca i ranog leta pa, ukoliko

to karakter manifestacije dozvoljava, najbolje je
organizovati ih od sredine septembra do kraja
oktobra. Ako planirate manifestaciju na otvorenom
prostoru imajte na umu da je teze kontrolisati ulazak
i izlazak i napladivati ulaznice. Neke manifestacije se
odrzavaju u spomen na neke istorijske dogadaje pa je
time odreden i datum njihovog odrZavanja.

U svakom slucaju proverite koje se slicne manifestacije
odrzavaju u isto ili priblizno isto vreme kao i vas
dogadaj i najbolje je da izbegavate da im budete
konkurencija. Publika se zasiti manifestacija ako su
organizovane uz mali vremenski razmak. U zavisnosti
od duzine manifestacije poZeljno je kombinovanje
radnih dana i vikenda, ali je uobicajeno da se svi
dogadaiji zavrse u nedelju uvece.

Organizacioni odbor manifestacije

[ Ideju o organizovanju
manifestacije gotovo uvek
osmisli pojedinac, ali se
tokom neformalnog druzenja
sa drugim zainteresovanim
stranama ta ideja profilise,
dobije konkretne oblike i
poslove, tako da je u jednom
trenutku (bolje Sto ranije)
neophodno osnivanje
organizacionog odbora
manifestacije.
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U ovaj odbor potrebno je ukljuciti predstavnike
razlicitih grupa, ili kako se sada popularno kaze
stejkholdera, ali je vazno da sastav bude Sto Sareniji

i da se u njemu nadu donosioci odluka, odnosno
predstavnici organa vlasti. ali i predstavnici donatora,
odnosno privrednici koji bi trebalo da sponzoriSu
dogadaj, javne li¢nosti koji nam mogu pomoci

u promociji dogadaja, a u zavisnosti od vrste
manifestacije i predstavnici raznih udruzenja gradana,
turistickih radnika, verskih zvani¢nika...Najbolje bi
bilo da su ove funkcije pla¢ene i da iz godine u godinu
isti organizacioni odbor obavlja ove delatnosti, ali to
najcesce nije slucaj.
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Volonteri

Organizacioni odbor bi trebalo daizabere
predsedavajuceg (ili predsednika/predsednicu ako
mu/njoj to nesto znadi), ozvanici ciljeve manifestacije

i napravi plan prikupljanja sredstava za uspesno
odvijanje manifestacije. Najbolje je izabrati i blagajnika,
sekretara, predstavnika za odnose sa javnosdu, i
odrediti ¢lanove koji su odgovorni za pojedine aspekte
manifestacije.

Predsednik/predsednica manifestacije ima

sledece duZnosti: upravlja i koordinise najvaznijim
aktivnostima manifestacije, obezbeduje da su sve
aktivnosti manifestacije u skladu sa zakonom i drugim
propisima, pregovara sa predstavnicima lokalne
samouprave, pravi spisak ucesnika koji ¢e biti pozvani i
licno ih kontaktira, kontaktira i piSe pismo sponzorima,
predstavlja manifestaciju u medijima, kada za to nije
zaduzZen predstavnik za odnose sa javnoscu, brine

se da se novc¢ana sredstva troSe pravilno i u skladu

sa zakonom. Sve ove duznosti ¢e najbolje obavljati
obrazovana, harizmati¢na, informisana osoba koja,
kako je to sad moderno reci, oko sebe Siri pozitivhu
energiju. Pored svega toga, vazno je da ta osoba
dobrovoljno prihvati ovu funkciju i to iz ubedenja a

ne zato Sto mu je ta obaveza nametnuta ili Sto smatra
da Ce tako brze napredovati u karijeri. Potrebno je i

da za ove aktivnosti odvoji deo svog vremena, tako

da prezauzete i osobe koje su angazovane na mnogo
strana nisu odgovarajuce resenje za ovu funkciju
nezavisno od toga koliki ugled uzivaju i koliko su
popularni u svojoj sredini. Ako neku osobu uzimate

u organizacioni odbor zbog svoje popularnosti i
privlacnosti za sponzore, bolje da joj dodelite manje
vaznu a opet funkciju vidljivu javnosti.

Klasi¢an savet je da su najbolji volonteri mladi ljudi,
studenti zavrSnih godina fakulteta druStvenih nauka,
narocito apsolventi turizmolozi ili studenti srodnih
stuka. Medutim, to uopSte ne mora da bude tako.

U svetu je trend da se za volontere uzima i starije
stanovnistvo, pa i penzioneri, koji svojim iskustvom

i slobodnim vremenom mogu biti veoma koristan
resurs dobrovoljnog rada. Vazno je da osoba bude
otvorenog i prijatnog karaktera, a posao ¢e vam

11
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[ Za svaku
manifestaciju potrebno

je obezbediti dovoljan

broj volontera, koji se

u zavisnosti od velicine
manifestacije krece od par
ljudi do nekoliko stotina.
Njihov motiv za
ucestvovanje u organizaciji
nije zarada, vec zelja da se
aktivno ukljuce u dogadaj
za koji misle da je pozitivan
po njihovu sredinu i Zelja
da steknu nova iskustva,
obogate svoj C.V., da
upoznaju nove ljude, pa

i neke poznate licnosti i

da vide kako taj dogadaj
izgleda iznutra.

Prijava javnog okupljanja

| Skupovi, pa
samim tim i manifestacije
podlezu Zakonu o javnim
okupljanjima.

12

mozda bolje odraditi dobrodrzedi penzioner nego
,,atraktivna® mlada devojka.

To Sto su pristali da rade besplatno, ne znadi da
volontere ne treba uvazavati, ve¢ bas naprotiv,
potrebno je uloZiti svaki napor da se osecaju korisnim,
da vide da se njihov rad uvazava i da se osecaju
ravnopravnim delovima tima manifestacije. Vizuelni
identitet volontera, pogotovu ako ima elemente
ekskluzivnosti, odnosno ako neke od obelezja
manifestacije nije mogude drugadije nabaviti ve¢
samo dobiti volontiranjem, neophodno je obezbediti
od prvog dana. Majice, bedzevi, kacketi, hemijske
olovke, blok¢idi nisu velika stavka u budzetu ali
mogu mnogo znaciti volonterima i pomodiim da se
identifikuju sa manifestacijom. Takode je neophodno
nabaviti osveZenje i hranu za volontere, a nikako ih
ne treba zaboraviti prilikom organizovanja proslava,
pocetnih i zavrsnih Zurki. Od odnosa organizatora
prema volonterima zavisi i odnos volontera prema
ucesnicima manifestacije i tu mesta za propuste i
neprofesionalizam zaista nema, tako da nam neka
mala usSteda na budzetu na Stetu volontera moze
pokvariti utisak o manifestaciji kod velikog broja
posetilaca.

Volontere mozete angaZovati i sami, ali je bolje da taj
posao prepustitite organizacijama koje sa njima rade
kao sto su na primer Mladi istrazivadi Srbije.

Manifestacije u zatvorenom prostoru ne moraju se
prijavljvati nadleznim organima, dok se skupovi na
otvorenom prostoru prijavljuju najmanje 48 sati pre
pocetka manifestacije, dok skupove kojima se remeti
saobradaj potrebno je prijaviti pet dana unapred.
Pogledajte na sajtu Ministarstva unutrasnjih poslova i
raspitajte se o proceduri u lokalnoj policijskoj stanici.
Postoje obrasci za prijave, a potrebno je kontaktirati
i nadlezne u saobracdaju. Pocnite na vreme i ne
dozvolite da vam i administrativne procedure

budu prepreka vise u inace stresnom procesu
organizovanja manifestacija.
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CarnacHo 4. 6. 3akoHa 0 oKyn/bamy rpahana (“Ca.rnacHuk PC” 6p. 51/92, 53/93, 67/93, 48/94, 17/99, 33/99 1 29/01)
MOAHOCKHMO MpUjaBy 3a OApsKaBakbe jaBHOr CKyMa 3anoC/eHnX Y

il

(Ha3uB npegyseha - yctaHose)
ca ciegehum nogaumma:

1. CASNBAY:

(HasuB cMHAMKaHe opraHusauuje)
2. MPEACTABHUMK CASUBAYA:

(nme, npesume u GyHKuMja)
3. MECTO O/IP}KABAHbA:

(AeduHmMCcaTV MecTo jaBHOT CKyna, a ako ce npegsubha

KpeTatbe y4eCcHUKa, OApeAnTH Tpacy).

4. BPEME O/ PXXABAMA:

(aatym u vac)
5. TPAJAHE CKYMNA:

(HaBectv nepuog,)
6. U1/b JABHOT CKYNA:

(HaBecTu 3axTeBe)

7. MPOTPAM CKYNA:

(np.rosope..... ynyhyjy nopyke.....)

8. MPOLEHA BPOJA YHECHUKA: oko

(6poj)
9. CASMBAM jaBHor ckyna ogpeguhe nvue Koje he BpMTU pegapcky caykby u Koja he nmatu nocebHe o3Hake.

Mo/MmMo Bac ga Ham NOMOrHeTe Y YCNeLHOM OpraH130Batby jaBHOT CKyma.
McToBpemeHo obaBeluTaBamo A4a CMO MOCTYMUAM Car/IacHO Y. 6. CT. 5. Hanpeg, HaBegeHor 3aKoHa, Na CMO Komujy
oBe npwjaBe nogxem CekpetapujaTy 3a KOMyHa/iHO-CTambeHe noc/s0Be

(rpaga - onwTuHe)

, CA3MBAY:

AaHa: .roa.

(noTnuc osawheHor nmua 1 oBepa)

13



VODIC ZA ORGANIZATORE MANIFESTACIJA

BudZet manifestacije

| Ideje za manifestacije

su kao i sve vazne stvari

u Zivotu besplatne, ali

¢e vam za organizaciju
manifestacije biti potrebno

puno sredstava koje morate

paZzljivo isplanirati. Ma
koliko da imate podrsku
lokalne zajednice ili nekog
drugog sponzora, najbolje
je da od organizovanja
manifestacije prikupite
Sto vise sredstava, i da
manifestacije na kraju
budu samoodrzive. Tako
vam niko nece prigovarati
da u vreme Stednje trosite
javna sredstva, da ste
neodgovorni i rasipni.
Ipak, manifestacije nikad
ne bi smele da imaju Cisto
komercijalni karakter i da
se pretvore u takozvane

tezge i priredbe bez znacaja

zd drustvo. Granica izmedu

komercijalizacije i aktivnosti
od opsteg znacaja je fluidna
i bice vam potrebno mnogo

umesnosti da nadete
odgovarajucu ravnotezu.
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IzraCunajte i napravite plan od kojih aktivnosti ¢ete
imati prihode a od kojih troskove. Aktivnosti od kojih
mozete imati prihode su:

Prodaija ifili zakup Standova. Potrudite se da, ako

je moguce prednost u zakupu Standova date
privrednicima ili udruzenjima gradana iz lokalne
zajednice. Posetioci i dolaze na manifestacije da
probaju i osete lokalne ukuse, da vide obicaje tog
kraja. Odredite realnu cenu zakupa i trazite da bude
placeno unapred, kako ne bi doslo do otkazivanja
velikog broja zakupaca, usled, na primer, loSeg
vremena. Sa nekim prodavcima mozete dogovoriti
procenat od prodaje proizvoda, ali je to uglavhom
teSko kontrolisati;

Prodaja hrane i pi¢a. Ne samo da ¢e mnogi posetioci
koji dodu iz daleka ogladneti, vec Ce i Zeleti da
probaju neSto posebno. Hrana takode moze da
ublazi efekte prekomerne konzumacije alkoholnih
pica, pa je dobro reSenje ponuditi hranu po
pristupa¢nim cenama i tako zaraditi na kolicini a ne
na ceni. Vodite racuna o higijenskim standardima
jer hrana na manifestaciji moze da bude uzrok
zdravstvenih problema stanovnika;

Prodaja suvenira. Moze da bude znacajan izvor
prihoda ako su suveniri mastoviti, upotrebljivi ili ako
je manifestacija postala dovoljno prepoznatljiva u
javnosti da bi ljudi pozeleli da imaju dokaz da su na
njoj ucestvovali.

Naplacivanje ulaznice. Ulaznice je moguce prodati
ako se dogadaj deSava u zatvorenom ili ogradenom
otvorenom prostoru. Za neke manifestacije kao
Sto su one gde se podrazumeva konzumacija

hrane ili pi¢a (na primer sajmovi vina) one su

i pozZeljne jer ipak prave ,filter posetilaca i
odvracaju gotovo neizbezne ,,degustatore* kojima
je jedini cilj da nesto besplatno pojedu ili popiju.
Ipak, za manifestacije koje racunaju na masovnoj
posecenosti, nije preporucljivo da prodaju ulaznice,
narocito u vreme krize kada ljudi i posecuju
manifestacije da bi sebi dopustili malo besplatne
zabave.
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TroSkovi manifestacije mogu se podeliti na:

Troskove organizacije, odnosno administrativne
troSkove, iznajmljavanje prostorija i
telekomunikacione troskove;

Troskove samog dogadaja kao Sto su zakup zemljista
zakup opreme za ketering, hrana i pi¢e za volontere,
reprezentacija zakup bine i sli¢no;

Troskovi programa, troskovi honorara izvodaca,
njihovi putni troskovi, iznajmljivanje muzickih
instrumenata. Ukoliko Zelite najpopularnije izvodace
budite spremni da platite i veliku cenu. Neke
manifestacije su bas zbog poznatih regionalnih
zvezda koje su na njima nastupale uspele da

privuku veliku paznju javnosti i pozicionirale se

kao manifestacije od velikog znacaja. Ipak moze se
desiti da takve zvezde bace u zasenak sve druge
aktivnosti na manifestaciji a da se na njih potrosi
toliko sredstava da ostane malo para za bilo Sta
drugo i da ¢ak javnost optuZzi organizatore za
rasipnisStvo u teskim vremenima;

Troskovi marketinga, koji podrazumevaju Stampanje
promotivnih materijala, placanje zakupa za
oglasavanje u novinama, televiziji, radiju, internetu.
lako su televizijski programi najgledaniji, nemojte
podceniti znacaj Stampanih i internet medija koji

¢e u svojim izdanjima objaviti program festivala,

Sto je znacajno kako bi posetioci napravili selekciju
dogadaja koje ¢e obidi, Sto u kratkim a skupim
televizijskim reklamama nije moguce postici.
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Prikupljanje sredstava za dogadaj (fundraising)

| Prikupljanje sredstava
od razlicitih drZavnih organa,
fondacija, kompanija i
sponzora moZze da bude
najtezi ali i najlaksi deo
organizovanja manifestacije.
U zavisnosti od toga da li
manifestaciju predstavljate
kao znacajnu za lokalnu
zajednicu ili kao komercijalnu
i popularnu, zavisi i to ko

¢e vam biti glavni cilj kod
prikupljanja sredstava.
Gotovo svaka manifestacija
ima obe ove komponente
anavama je da, dobro
osmisljenom strategijom,
potencijalnim donatorima
prikaZzete kao presudnu bas
onu koja je njima znacajna.
Ipak, ne mozete do kraja
sedeti na dve stolice i najbolje
je unapred odrediti koja

ja funkcija manifestacije
znacajnija — drustvena ili
komercijalna i prema tome
razvijajte svoju fundraising
strategiju.
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Mozete odrediti i posebnu osobu koja ¢e se baviti
samo ovim aktivnostima, ali prikupljanje sredstava
je zadatak svih organizatora manifestacije i svako
ima svoju ulogu u tim aktivnostima. Potrebno je
najpre pripremiti dobru i zanimljivu prezentaciju
manifestacije, narodito ako se ona desava po

prvi put. Sa ovim aktivnostima morate poceti

dosta ranije, ponekad ¢ak i do godinu dana pre
manifestacije, jer kompanije planiraju budzete za
ove svrhe godinu dana unapred, a sve cesce je

to i slucaj sa drzavnim organima koji u planovima
budzeta za narednu godinu moraju da predvide ove
stavke.

DrZzavnim organima morate detaljno da predstavite
korist koju ¢e od organizacije manifestacije imati
lokalna sredina. Naravno, politicku korist, koja

im je najcesce jedan od najvaznijih motiva ovih
organa, ne bi trebalo direktno da pominjete ali
mozZete naglasiti zainteresovanost i zadovoljstvo
gradana koje bi moglo da bude rezultat odrzavanja
pojedine manifestacije, a politicari ¢e vec¢ to sami
prevesti u rezultat na narednim izborima. Upoznajte
ih sa slicnim manifestacijama u zemlji, regionu i
inostranstvu, ali naglasite lokalne karakteristike na
kojima ce na vasoj manifestaciji biti stavljen akcenat.
Sredstva od domacih i stranih fondacija mozete

da ocekujete jedino ako se tema manifestacije

u potpunosti poklapa sa ciljevima i metodama
osnivanja i rada ovih fondacija, a to uglavnom
manifestacije koje se ticu ljudskih prava, zastite
zivotne sredine, prevencija migracije radi azila, prava
manjina i slicno. lako neupuceni misle da je to laka
zarada, strane fondacije traze detaljne planove a
kasnije i izvestaje o troskovima, potkrepljene svim
racunima koje u nasim uslovima nije lako dobiti, a
ponekad se ne pokrivaju neki sustinski troskovi kao
Sto su honorari, komunikacioni troskovi i sli¢no.
Kompanijama se mozete takode obratiti pozivajudi
se na korporativnu drustvenu odgovornost, ali one
mnogo bolje razumeju jezik profita i bolje je da im
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odmah predstavite marketinsSke benefite koje mogu
imati od sponzorstva neke manifestacije.
Organizatori manifestacije mogu se naci pred
dilemom da li da sponzorstvo traze i od kompanija
Ciji proizvodi nemaju imidz zdravih i odgovornih
proizvoda kao $to su duvanska industrija, naftna
industrija ili proizvodaci alkoholnih i bezalkoholnih
gaziranih pica. Ulaganja ovih kompanija u drustveno
odgovorne projekte pa i drustveno korisne
manifestacije neki nazivaju pranje kroz zelene
projekte (greenwashing). Na ovaj skakljivi izazov
morace da odgovore sami organizatori, i dobro je
da se donese jedinstvena odluka iza koje ¢e onda svi
stajati.

Kompanijama je mogude ponuditi razli¢ite nivoe
sponzorstva, takozvane sponzorske pakete sa
zvu¢nim imenima, kao $to su zlatni sponzor, srebrni
sponzor, veliki sponzor, sponzor manifestacije.
Svaki od ovih ugovora trebalo bi da sadrzi tacne
odredbe kako e se i kada pojaviti logo sponzora (u
pozivnicama, na lifletima, bilbordima, plakatima),
gde e biti info i promotivni pultovi, kakva ¢e

biti njihova medijska prezentacija i slicno. Neke
kompanije, narodito na velikim manifestacijama
zahtevaju da budu ekskluzivni sponzori, na primer
da budu jedini brend piva koje e se tociti na
manifestaciji, Sto onda zahteva i ekskluzivnu cenu.
Kada se manifestacija zavrsi, dobro je uruditi
sponzorima zahvalnice i plakete na, za to specijalno
organizovanom dogadaju- zurci, ¢ime se obezbeduju
dobri odnosi sa donatorima i otvara vrata za naredna
sponzorstva. Ne zaboravite da u nasoj kulturi li¢ni

i prijateljski odnosi imaju Cesto vecu vaznost u
odnosu na procedure i profesionalnost, pa nemojte
zapostaviti ni jedan od ova dva aspekta poslovanja.
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Promocija i odnosi sa javnos¢u manifestacije

| Svima nam je stalo da
steknemo ugled kod medija

i ujavnosti. To je, uostalom i
glavni motiv da se organizuje
odredena manifestacija. Zato
je veoma vazno imati dobre i
uspesne odnose sa javnoscu

i ostvariti jos jednu zapovest
poslovnih aktivnosti — budi
dobar i pokaZi to drugima.
Odnosi sa javnoscu ili Public
Relations su namerna,
planirana i aktivna delatnost,
u kojoj presudno mozda
moZe biti ono $to nije ni
namerno ni planirano,
odnosno utisak javnosti,
simpatije za pojedine licnosti
i pojave, ili propusti i gafovi
koji mogu da stvore mnogo
problema. Naci odgovarajucu
osobu koja ce biti portparol
ili predstavnik za Stampu
manifestacije nije ni malo
lako, pa se organizatori
manifestacija ponekad
odlucuju za profesionalnu

PR agenciju, sto ima svojih
prednosti ali i nedostataka.
Profesionalci verovatno nece
imati gafove i propuste,

ali najcesce nece imati ni
odusevljenje ni spontatnost
koje krase ljude kojima je
stvarno stalo do uspesnog
odrzZavanja manifestacije i
njenog ugleda.
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Osoba koja se bavi odnosima sa javnoscu trebalo

bi da bude komunikativna, prilagodljiva, da

moze da radi pod vremenskim i organizacionim
pritiscima, da ima dobro obrazovanje i dobre veze
sa novinarima, zna neki strani jezik i pravilno se
izrazava na knjizevnom jeziku. Pri tom bi trebalo

da bude, kako se to u oglasima nekad naglasavalo,
,»prijatne spoljasnosti‘“. Ukoliko moZete da nadete
takvu osobu, koja ima i iskustva u sastavljanju
saopsStenja i nema strah od javnih nastupa, a pri tom
je iupucenaiili je joS bolje u€estvovala u planiranju

i organizovanju manifestacije, smesta je angazujte.
Ukoliko mislite da nemate takvog kadra medu
saradnicima, bolje angaZujte profesionalca iz neke
agencije, ali je dobro upoznajte i pokusajte da i

kod nje/njega razvijete entuzijazam i zelju za uspeh
manifestacije.

Cilj svakog PR-a manifestacije je da stvori interes

za dogadaj i da privuce publiku. Informacije koje

se plasiraju medijima i javnosti trebalo bi da budu
jasne, konkretne i, Sto je najvaznije, relevantne za
objavljivanje. Ono Sto se vama ¢ini kao dogadaj od
svetskog znacaja jer ste u njega ulozili svoje napore,
slobodno vreme i sredstva, medijima mozZe da bude
nevazno ili od marginalnog znacaja.

Postoji nekoliko stvari koje od nekog dogadaja
stvaraju vest vrednu objavljivanja u medijima:
-tajming, to jest dogadaj je nov ili se desava u
neposrednoj buduénosti;

-znacaj, ili broj ljudi koji se okupio na manifestaciji, ili
je manifestaciji prisustvovao neko znacajan za javni
Zivot;

-bliskost, tema manifestacije je nesto sto je poznato
ili vazno lokalnoj zajednici;

-interes ljudi, koji motivi su ljudima bitni da
prisustvuju tom dogadaju.

Pokus$ajte da ove elemente ukljucite u sve forme
medijskog predstavljanja kao Sto su saopstenja,
gostovanja u medijima, konferencije za Stampu,
oglasi, flajeri i drugi propagandni materijali.
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Analizom troskovi-dobit procenite koja strategija
medijskog prisustva daje najbolje rezultate pa tako
kanaliSite svoje napore.

Ne zaboravite da PR nisu samo odnosi sa
medijima, vec i odnosi sa drugim zainteresovanim
stranama, pre svega sa nosiocima vlasti i lokalnim
stanovnistvom. Vodite racuna da kako u toku
priprema, tako i tokom same manifestacije i

u periodu izmedu manifestacija imate dobru
komunikaciju sa svim ovim grupama, sto ce se
odraziti na utisak koji ¢e cela zajednica imati o
dogadaju.

Procena uspesnosti PR-a, u skladu sa njenim
zadacima najlakse se vrsi na osnovu broja ¢lanaka
i medijskih priloga o manifestaciji kao i po broju
posetilaca, ali dugorocno, i dobri iloSi odnosi sa
javnoScu osetice se tokom narednih godina po
interesovanju i ugledu koji je manifestacija zadobila.

Tehnicki i bezbednosni aspekti organizacije

[ Najcesce ne

birate mesto odrZzavanja
manifestacije po bezbednosti
i pristupacnosti, medutim
morate uzeti i ove aspekte

u obzir. Manifestacije se
organizuju uglavnom na
centralnim gradskim ulicama
i trgovima ili parkovima,
znaci na pristupacnim i
svima dobro poznatim
mestima. Ne zaboravite da
¢e na manifestaciju doci i
mnogo ljudi iz drugih krajeva
koji mozda ne poznaju vas
grad pa zato postavite
(privremene) putokaze

sa jasno uocljivim logoom
manifestacije na ulazu i
glavnim raskrsnicama po
gradu.

Napravite detaljan plan terena na kome se odrzava
manifestacija i ne zaboravite da u njega unesete
sledece punktove: ulaziiizlazi, mesta za evakuaciju,
mesta za novinare i vazne li¢nosti, cisterna sa
vodom, kante za otpatke, pristupna mesta za
dostavljace robe, pristupna mesta za izvodace,
mesto za prvu pomo¢, Standovi za prodaju hrane

i pi¢a, mesto za protivpozZarnu zastitu, pult za
informacije, garderoba za izvodace i druga mesta u
zavisnosti od karaktera manifestacije. Obezbedite
slobodan pristup i ljudima sa posebnim potrebama,
a razmislite o mogucdnosti da se na manifestaciji
nadu i ku¢ni ljubimci i naprave nepusacke zone.
Obezbedite garderobu ako se manifestacija odrzava
u zatvorenom prostoru i sigurno mesto gde ce
volonteri i organizatori da ostave svoje stvariine
razmisljaju o njima.

Toaleti su veoma vazna mesta na manifestacijama.
Potrebno je obezbediti njihov dovoljan broj i
pristupacnost, kao i lavaboe za pranje ruku. Iskusni
organizatori manifestacija savetuju da na svakih
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Plan za vanredne situacije

| Ma koliko detaljno
planirali, uvek se mogu
desiti nepredyvideni dogadaji
ili incidenti. Ukolliko ste

bar vecinu njih predvideli,
stres koji Cete dozZiveti bice
maniji, a samim tim i vasa
sposobnost da reagujete na
pravi nacin.

1000 posetilaca bude po 2 toaleta u kabinamai 2
pisoara za muskarce kao i 5 toaletnih kabina za Zene.
Naravno u skladu sa brojem i sastavom posetilaca,
pa i karakterom manifestacije (za festivale pivai
druge manifestacije gde se konzumiraju alkoholna
pi¢a u vedoj meri, potrebno je vise toaleta) mozZete
prilagoditi i sanitarne ¢vorove. Ipak, nadite im
odgovarajuce i lako pristupno mesto i obezbedite
njihovo redovno odrzavanje, jer blatnjavi pristup

i neuredni toaleti mogu pokvariti utisak o celoj
manifestaciji.

Pri uredivanju same lokacije, utvrdite opasna
mesta, gde su, na primer, moguca klizanja i padovi
posetilaca, ujedi insekata i slicno. Upoznajte se sa
vremenskom prognozom za dane manifestacije, ali
sve i da predvidaju nebo bez oblaka, napravite plan
za slucaj kise ili drugih vremenskih neprilika. Ukoliko
manifestacija traje nekoliko dana, moZete podeliti
aktivnosti na one na zatvorenom i na otvorenom
prostoru u zavisnosti od vremenskih prilika.
Odredite zaduzenja svakom od organizatora

u slucaju vanrednih situacija, raspitajte se o
procedurama i odrzavajte dobre odnose sa
medicinskim i bezbednosnim sluzbama i sacuvajte
hladnu glavu ako se desi nesto nepredvideno.

NAJCESCE GRESKE PRI PLANIRANJU |

ORGANIZACUI MANIFESTACUJA

Neki ljudi misle da je organizovati i sprovesti jednu manifestaciju viSe zabava nego
ozbiljan posao. Ako ste ve¢ dobili ovakvo misljenje to moZe samo da vam bude
kompliment, jer to znaci da se sama manifestacija odvijala glatko i nesmetano pa su
ljudi pomislili da je to ,,maciji kasalj*. Medutim, greSke pri planiranju i organizaciji se
stalno desavaju, sto je ponekad razumljivo i niko ih i ne primeti. Bolje je da ipak imate
na umu najcesce greske koje, ponekad izgledaju ne tako znacajne a mogu imati vrlo

negativne posledice.
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Lose upravljanje vremenom.

lako smo poznati da sve ostavljamo za sutra, pri organizaciji manifestacija
nista tako ne moZze da upropasti stvari kao lo$ tajming, i to u svakom smislu.
Na vreme bi trebalo poceti sa obavestavanjem medija i “animiranjem”
drustvenih mreza, na vreme bi trebalo iznajmiti opremu i dogovoriti se sa
izvodacima, na vreme pocnite da uredujete prostor. Neki posetioci mogu

da dodu i ranije od ugovorenog vremena pocetka manifestacije i na njih ¢e
ostaviti veoma los utisak panicno tréanje da se zavrse svi poslovi. Zamislite da
ste u pozoristu i da se zavesa otvara kada pocne predstava - do tada bi scena
trebalo da bude potpuno spremna za predstavu odnosno manifestaciju.

Lose upravljanje kadrovima.

U loSe upravljanje kadrovima spada i preveliko oslanjanje na li¢cne sposobnosti
organizatora, ili angazovanje veoma malog broja saradnika i volontera radi
ustede, ili joS gore sujete. U svakoj fazi planiranja i odrzavanja manifestacije
potrebni su vam pomagaci u dovoljnom broju, da se ne bi desilo da na sam
dan odrzavanja manifestacije nemate koga da posaljete da doceka gosta na
stanicu, ili da imate samo jedan punkt za registraciju i uzimanje podataka od
ucesnika, pa se onda desi da do pocetka dogadaja jos nije usla vedina ucesnika.
Bolje imati manjak u budZetu nego manjak u ljudima koji ¢e nam pomodi.

Lose izabrano mesto i vreme manifestacije.

Nije dobro ni kada je sala ili plac prevelik, ali je jos gore ako je premali tako da
svi zainteresovani ne mogu da udu. Manifestaciju bi trebalo nekako ograniciti
od drugih gradskih deSavanja, tako da, iako su prometne ulice i trgovi dobro
mesto za privlacenje i slu¢ajnih prolaznika, ne biste Zeleli da se nadvikujete sa
drugim gradskim akterima ili da saobracajna ili neka druga buka nadglasava
sve vase aktivnosti.

Lose odabrani govornici i vreme za njihovo izlaganje.

Vedina posetilaca dolazi na manifestacije da se zabavi, druzi i “umrezava”,
tako da ce veliki broj govornika loSe uticati na atmosferu, narocito ako

imaju duga izlaganja. Publika koja se vrpolji i nije pazljiva, nije nesto sto
govornici vole da vide, tako da i njih dovodite u nezgodnu situaciju. Sugerisite
govornicima da budu koncizni, zanimljivi i, ako je moguce, pomalo duhoviti, ali
ne po svaku cenu.

Neproveravanje nekoliko puta, nefleksibilnost i nepostojanje plana B.

Morate u svakom trenutku da drzite konce u rukama. Trazite potvrdu ucesc¢a
svih izvodaca nekoliko dana pred nastup, proverite da li ¢e svi dobavljaci
ispuniti svoje obaveze, kontrolisite sve materijale koji odlaze u Stampu ili
medijima. Nema niSta gore od toga da se na zvani¢nom plakatu ili flajeru
manifestacije nadu pravopisne ili slovne greSke o vasem zlatnom sponzoru.
Ma koliko imali ¢vrst plan i sve odredili unapred, morate nekada prihvatiti
neizbeZzne promene koje se desavaju u toku organizacije i to kako u pogledu
ucesnika, tako i u pogledu budzeta i kadrova. Planirajte i te moguce promene i
uvek imajte plan B odnosno, ideju Sta da uradite ako ono Sto ste prvo planirali
nije moguce ostvariti.
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Evaluacija ili procenjivanje uspesnosti manifestacije

| Izostanak evaluacije,
Sto se vrlo Cesto desSava,
takode je jedna od najcescih
gresaka pri organizovanju i
sprovodenju manifestacija.

MozZete da obavite klasi¢cnu SWOT analizu odnosno
da nabrojite dobre strane, slabosti, mogucnosti i
pretnje, i ovakva analiza ¢e narocito biti dobra za
donatore. Mozete takode da priredite neki,,post-
festum“ dogadaj ili zabavu na kojoj ¢ete sa svim
organizatorima razgovarati o slede¢im temama:
-Kakva je bila saradnja sa zainteresovanim stranama.
Kakav odnos smo imali sa lokalnim vlastima,
policijom, prvom pomodi, turisti¢kom organizacijom
i Sta uciniti da se nedostaci sledece godine isprave;

- Procena kapaciteta i kvaliteta. Da li je bilo dovoljno
posetilaca, kojeg su kvaliteta bili programi. Koji
programi su naisli na najvece interesovanje publike,
kakav je odnos cena-kvalitet razlicitih izvodaca

i dobavljaca kako procenjujete vreme i mesto
odrzavanja festivala;

- Komunikacija sa medijima i vidljivost. Koji su se
mediji odazvali pozivu da prate manifestaciju a koji
nisu i zbog cega. Kakav je kvalitet objavljenih priloga
i Sta raditi da bi se mediji animirali sledece godine.
PokuSajte da budete iskreni, ali izbegavajte
kritizerstvo i argumente ,,ad hominem*. Kada se
zavrsi manifestacija, pozeleclete da se viSe ne bavite
njome neko vreme, ali upravo vreme neposredno
posle manifestacije najbolje je za analizu $ta je dobro
uradeno a Sta ne.

Na kraju, ali ne i najmanje vazno - vodite  radi promocije jedne zajednice, neke

racuna o zivotnoj sredini, vodite racuna ideje ili neke delatnosti, i trudite se da

o saradnicima i volonterima, o utisku koji ~ posle svake manifestacije svi budu sto je
Cete ostaviti na lokalno stanovnistvo. moguce vise zadovoljni. To vazi kako za
Imajte na umu i opsti interes i ne organizatore tako i za posetioce, tako i

zaboravite — manifestacije se i organizuju  za lokalno stanovniStvo u celini.
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ANALIZIRANE MANIFESTACLJE

U PROJEKTU

Dani Brestovacke banje

Dani Brestovacke banje je manifestacija koja je po prvi put odrzana 1994. godine od strane
grupe zaljubljenika i dobrih poznavaoca Banje. Glavni koncept manifestacije je ostao isti sa
dodavanjem novih propratnih sadrzaja koji manifestaciju ¢ine bogatijom i zanimljivom za
posetioce svih kategorija.

Ucenici i izvodaci na Danima Brestovacke banje su kulturno-umetnic¢ka drustva, vokalni
solisti, insrumentalisti, orkestri, muzicke grupe, ansambli, plesne grupe, glumci, zdravicari,
recitatori, slikari i sportisti.

Prva harmonika Sokobanja

Manifestacija je odrzava iz dva takmicarska
dela - polufinale i finale. Polufinale se
odrzava u prvoj polovini jula, a finale u
prvoj polovini avgusta. Polufinale traje

dva dana, a finale ima trajanje od tri dana.
Manifestacija u poslednjih pet godina ima
isti termin odrZavanja. Manifestacija se
odrzava u Sokobanji na gradskom trgu.

Maraton Zelja Sokobanja

Tema manifestcije je spoj prirode, narodnih obicaja i lokaliteta za koje se od vajkada veruje
daispunjavaju Zelje. Svaki u¢esnik manifestacije mora da poseti pet lokacija: drvo Zelja u
parku na Banjici, Bogorodicu u steni na Lepteriji, izvor u podnoZzju Sokograda, vodopad
Ripaljku i etno kutak Grudonjske vodenice, koji je zavrsno odrediste, odnosno cilj. Instruktori
na svim lokacijama upoznaju ucesnike sa detaljima oko pravila i daju im smernice na putu

do ostvarenja njihovih Zelja. Na svakom lokalitetu ucesnici sakupljaju kupone ¢ime sticu
pravo ucesc¢a u nagradnoj igri. Takode za posetioce se organizuje i bogat kulturno-zabavni
program. Organizacija za turizam i kulturu Sokobanje kao organizator obezbeduje veoma
atraktivne nagrade najsrecnijima.
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Festival kulture mladih Srbije

Manifestacija se odrzava u Knjazevcu na vise lokacija - u Domu kulture, na platou ispred
Doma kulture i na letnjoj pozornici u Gurgusovackoj kuli i na gradskom trgu.
Manifestacija je po prvi put odrzana 1962. godine od strane knjazevackih studenata.
Vremenom manifestacija nije sustinski menjala koncept, a ni organizatori se nisu menjali.
Ucesnici i izvodaci na manifestaciji su mladi stvaraoci u svim oblastima kulture.

Molitva pod Midzorom - Burdevdanski
susreti

Ucesnici i izvodadi na manifestaciji su muzicari
amateri sa lokalnog nivoa i regiona (trubaci,
izvodadi na starim instrumentima - gajde,
frula...) i drugi umetnici koji su angazovani

u drugim domenima realizacije kulturno-
umetnickog programa. Takode su prisutni

i priznati umetnici u oblasti tradicionalne
muzike, gastronomi, lokalni proizvodaci hrane
i pi¢a. Na manifestaciji ucestvuju i takmicari u
cobanskim igrama.

Krajinski obicaji

Krajinski obicaji je manifestacija izvornog narodnog
stvaralaStva. Inicijativu za organizovanje ove
manifestacije pokrenuo je mestanin sela Stubik,
Tika lli¢, koji je u saradnji sa mestanima sela
organizovao i finansirao ovu manifestaciju.

91 Nakon par godina, organizovanje

.,,'*\ﬂ manifestacije preuzeo je Dom kulture ,,Stevan
& &) Mokranjac* uz suorganizaciju MZ , KUD-a
J&a |, Prerast”iOS ,Hajduk Veljko* iz Stubika.

I\ ,,Krajinski obicaji* su zahvaljujudi, pre svega,
kulturno umetnickim drustvima, pevadimai
instrumentalistima, naratorima, velikom broju
dece i omladine ali i veteranima, publici, kako
lokalnoj tako i iz inostranstva i stru¢noj podrsci
eminentnih etnomuzikologa, postali steciSte upravo
kulturno umetni¢kog amaterizma, izvornog narodnog
stvaralaStva i oCuvanja, u pravom smislu te redi,
nematerijalnog kulturnog nasleda.
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Sabor autenticnog folklora “Albotin”

Folklorni sabor Albotin nazvan je prema
istoimenom manastiru i lokaciji na kojoj se
odrzava. Tradicija je da se drugog dana Uskrsa
ispred manastira Albotin okupi veliki broj ljudi.
Uc&esnici su amateri iz zemlje i inostranstva
(Srbija i Rumunija) starosti od 7 godina do
65 godina. Godine 2012. u¢estvovalo je 250
izvodjaca, a 2013. godine, 450.

Torlacki folklorni sabor ,,Kad kum prase
i ti vrecu“

Manifestacija je po prvi put organizovana

2006. godine. Cilj manifestacije je bio da se
predstave nosnje, garderoba i obicaji torlaka.
Ucesnici su folklorni sastavi, decije folklorne
trupe, penzionerski klubovi i predstavnici

Skola. U 2011. godini bilo je 700 ucesnika, u 2012.
godini 800, a u 2013. godini ih je bilo 1200.

Umetnicki festival “Dunavski talasi”’

Ova manifestacija je nastala kao rezultat
projekta “Podrska stvaranju i promovisanju
inovativnih kulturnih manifestacija”. Nakon
niza sastanaka sa zainteresovanim stranama
razvijen je koncept manifestacije.
Ucesnici manifestacije su profesionalni
muzicari, amateri, skulptori, glumci, deca
koja imaju interesovanja ka umetnosti. Tokom
trajanja manifestacije bilo je 800 ucesnika.
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Sabor autenticnog folklora ,,Dunavski
ritmovi*

Svrha ovog kulturnog dogadaja je da se
oCuva i promoviSe bogata narodna bastina
Vidinskog regiona, njegovih obicaja i
tradicije, i kao takvo, da se prenese na
mlade generacije. Cilj manifestacije je
obogatiti kulturni Zivot grada Vidina i
regiona, promovisati bogato kulturno
naslede i prirodne resurse i podrzati razvoj
kulturnog turizma. Sabor autenti¢nog
folklora ,,Dunavski ritmovi“ je deo
nacionalnog kulturnog kalendara Bugarske.

Deciji Sou ,,Kod babe u goste*

Ideja za organizaciju manifestacije je

dosla od strane Drustvenog centra, sa

ciliem ocuvanja govora mestana Novog
Sela. Akademik Stefan Mladenov i prof.
Maksim Mladenov napisali su knjigu

P ““‘Govor Novog Sela, Vidin” koja je poznata

A q stru¢njacima iz celog sveta. Manifestacija

! 7 pruza mogucnost da se mladje generacije
§/ na atraktivan nacin upoznaju sa govorom
iz Novog Sela, folklorom i obicajima koji ga
prate.

Medunarodni sabor na Kadibogazu

Mesto odrzavanja manifestacije je granicni prelaz Kadibogaz, izmedju sela Salas u
Bugarskoj i sela Novo Korito u Srbiji.

Ideja za organizovanje ove manifestacije potekla je iz Zelje dva naroda i rukovodstva
dve opstine - Belogradcika u Bugarskoj i Knjazevca u Srbiji.

Ucesnici manifestacije su folklorne grupe, muzicari i individualni izvodjaci.
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MANIFESTACIJE IZ SRBIJE

Velikogospojinski dani / Novi BeCej

Da li u Srbiji ima dovoljno
entuzijazma za organizaciju

i odrZavanje manifestacije
koja ce biti veoma posecena
i koja ce kulturno obogatiti,
alii zabaviti posetioce?
Moglo bi se reci da takve
manifestacije vec postoje,
jer i najbolji evropski festival
2013. godine, EXIT, se odrzava
u Srbiji. Pored EXIT — a i Sabor
trubaca u Guci predstavlja

u manifestacionom

turizmu brend Srbije. Ipak,
pored ove dve navedene
manifestacije Srbija se moZze
pohvaliti i mnogim drugim
manifestacijama koje su
postale turisticke destinacije
na kojima se promovisu
kultura i tradicija.

Pre 21 godine nastala je u Novom Beceju
manifestacija “Velika Gospojina”. U pocetku se
samo proslavljao 28.avgust, Velika Gospojina,

koja je gradska slava Novog Beceja. Tada je u

Novom Beceju odrzavana revija paradnih zaprega,
takozvanih karuca, iz cele Vojvodine. Ali pre 9 godina
gradski celnici iz Novog Beceja su uvideli da upravo
gradska slava moze da unapredi Zivot gradana
Novog Beceja ukoliko se proslavlja nekoliko dana uz
raznovrstan program. Organizatori proslave gradske
slave, opStina Novi Becej i Turisticka organizacija
Novi Becej, uvideli su da praznik Velika Gospojina
moze da postane proslava na kojoj se promovisu
muiltikulturalnost i tolerancija. Sam datum
obelezavanja praznika Velike Gospojine, 28.avgust,
predstavljao je prednost za manifestaciju. Naime,
proslava po lepom vremenu, na kraju leta meStanima
Novog Beceja moze dati elan za sigurnije pohode u
nove poslovne obaveze. Sa druge strane, u Novom
Beceju postoji jedna ustanova kulture, Dom kulture,
u kome se odrzavaju muzicki, filmski i pozorisni
programi, Sto mnogi gradani nisu u moguc¢nosti da
pogledaju. Takode, istrazivanja kulturnih potreba

i navika gradana Srbije pokazala su da gradani sve
ceSce Zele da posecuju kulturne programe koji se
odrzavaju na otvorenom prostoru, i da su gradanima
¢emu su organizatori proslave Velike Gospojine zeleli
da udovolje.

Pocetna ideja je bila da se spoje sva kulturna i
prirodna bogatstva koja ima Novi Becej sa okolinom.
Kada se govori o prirodnim bogatstvima prvo za
Sta se vezuje Novi Becej jeste reka Tisa na kojoj se
svake godine odigrava najromanticniji dogadaj -
prirodni fenomen, cvetanje Tise. Ipak, ovo prirodno
bogatstvo poceli su da iskoris¢avaju gradovi koji se
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nalaze uz Tisu, i Kanjiza, i Senta, i Novi
Becej. Gradski celnici Novog Beceja
zeleli su da po joS neCemu Novi Becej
postane prepoznatljiv na turisti¢koj mapi
Srbije, a obelezavanje Velike Gospojine
je, upravo, doprinosilo prepoznatljivosti.
Sa druge strane, u Tisi Zivi raznovrsna
riba, te se kuvanje riblje corbe moglo
iskoristiti kao jedan od programa na
obelezavanju Velike Gospojine. Takode,
Muzej GlavaSeva kuda, srednjovekovni
spomenik od izuzetnog znacaja Araca,
kao i mnogobrojna nepokretna kulturna
dobra u vreme odrZavanja manifestacije
mogu da se “oZive” i da postanu brend
Novog Beceja, ali i celog Banata. Pored
toga, u Novom Beceju u organizaciji
Doma kulture se od 1995.godine
odrzava Tiska akademija akvarela koja
okuplja eminentne slikare, Sto i u ovom
slucaju predstavlja veliki potencijal za
unapredenje manifestacije.
Sakupivsi sve navedene prednosti
predstavnici opsStine Novi Becej i
Turisticke organizacije Novi Becej uvideli
su da promocija prirodnih i kulturnih
bogatstava ne moze da traje samo
jedan dan, koliko je trajala revija karuca.
Odluceno je da manifestacija traje
najmanije Cetiri dana, i da posledniji dan
manifestacije bude 28.avgust, kada se
u manastiru odrzava Velikogospojinsko
bdenje. Manifestacija je dobila naziv
“Velikogospojinski dani” i od 2005.
godine sve viSe dobija na svom znacaju.
Sta se sve moze videti
na Velikogospojinskim danima?
Manifestacija svake godine pocinje
kuvanjem riblje ¢orbe i predstavljanjem
tamburaskih orkestara. Na ovaj
nadin se promovise gastronomija,
ali i multikulturalnost, kao jedan od
identiteta Banata, jer su u okviru ovih
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programa predstavljaju i romski kuvari

i romski tamburaski orkestri. Tokom
manifestacije u centru Novog Becleja
otvoren je Etno — bazar na kome
posetioci mogu da kupe mnogobrojne
ru¢no izradene suvenire na kojima su
predstavljena obelezja Banata, Novog
Beceja, Tise i Velike Gospojine. Takode,
tradicija obelezavanja Velike Gospojine
se ne zaboravlja na ovoj, sada ve¢
modernoj manifestacije, te se tako
svake godine odrzava i revija paradnih
zaprega, odnosno karuca. Organizatori
Velikogospojinskih dana od 2005. godine
nijednog trenutka nisu zaboravili na
najmlade posetioce, u Ciju ¢ast u centru
Novog Beceja otvaraju Dediju ulicu na
kojoj se odrzavaju i decije pozorisne
predstave. Ako se govori o kulturnim
programima na prvom mestu bi trebalo
spomenuti Zavicajni klub ciji se clanovi,
Novobeceijci koji su se odselili, okupljaju
u Muzeju Glavaseve kuce. U vreme
odrzavanja Velikogospojinskih dana
Dom kulture iz Novog Beceja svoja vrata
otvara za Tisku akademiju akvarela, dok
se na Tiskom keju i u Glavasevoj kudi
odrzavaju koncerti klasi¢ne muzike.
Poslednje dve godine na Tiskom keju

u vreme Velikogospojinskih dana se
odrzava Gospojinski poljo - fest na
kome su izloZene poljoprivredne masine.
Ova izloZzba poljoprivrednih masina
osnovana je u saradnji sa Novosadskim
sajmom poljoprivrede, a posetioci
pored razgledanja imaju mogucnost

da po nizim cenama kupe pojedine
poljoprivredne masine.

Organizatori Velikogospojinskih

dana, opstina Novi Becej i Turisticka
organizacija Novi Becej smatrali su da
na ovoj manifestaciji pored promocije
kulture i tradicije treba da se promovise
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i sport, te se ved Cetiri godine unazad
organizuje i Gospojinski plivacki maraton
Beclej — Novi Becej, i revija borilackih
sportova.

Ipak, da bi manifestacija bila pose¢ena
bilo je potrebno napraviti kvalitetan

i bogat zabavni program, jer na taj
nacin manifestacija dobija svoju
poziciju na turistickoj mapi Srbije.
Organizatori festivala iz tog razloga

na Velikogospojinske dane dovode
najpoznatije pevace iz Srbije i regiona,

a upravo ovi koncerti su i najposeceniji
tokom manifestacije. Ni u ovom

slucaju organizatori manifestacije

na zanemaruju multikulturalnost

kao obelezje Novog Beceja, u kome

je Cetvrtina stanovnika madarske
nacionalnosti, te u zabavnom programu
manifestacije ucestvuju i bendovi iz
Madarske, koji na svojim nastupima u
toku Velikogospojinskih dana dobiju
simpatije posetilaca.

Manifestacija Velikogospojinski dani
prema broju posetilaca i kvalitetu
programa je smesStena medu prve Cetiri
manifestacije u Srbiji. Broj posetilaca

iz godine u godinu raste, 2011. godine

je na Velikogospojinskim danima bilo
oko 160.000 posetilaca, dok je program
2014. godine pratilo viSe od 200.000
ljudi iz Srbije i iz regiona, prvenstveno iz
Madarske. Postavlja se pitanje da li samo
zanimljivi kulturno - zabavni programi
privlace sve vedi broj posetilaca, ili je u
pitanju joS neka dodatna pogodnost?
Na prvom mestu uspeh lezi u odli¢noj
promociji manifestacije. Jedan od prvih
koraka promocije manifestacije bila je
nesvakidasnja humanitarna akcija u kojoj
od 2010. godine posetioci predsednika
opstine Novi Becej gadaju balonima
hladne vode. Ova akcija je pokrenuta od

strane nekadasnjeg predsednika ostine
Novi Becej, ali su tradiciju nastavili i svi
bududi gradonacelnici, a prihod od akcije
odlazi deci sa posebnim potrebama. Ovaj
nacin prikupljanja pomoci, pomogao

je i u promociju same manifestacije

o kojoj se Culo Sirom Srbije i regiona,

te sumnogi predsednici opStina
komentarisali ovaj nesvakidasnji ¢in
predsednika opstine. Sa druge strane,
jedna poznata pevacica iz Hrvatske je na
Velikogospojinskim danima gostovala
2011. godine i tom prilikom joj je
predsednik opstine poklonio apartman

u hotelu “Tiski cvet” u Novom Beceju,.
Naime, prvobitno je pevacica trebalo

da dobije vikendicu u vikend naselju

u Novom Beceju, sa ¢ijom izgradnjom

se stalo zbog ekonomske situacije u
zemlji. Ipak, i ovaj gest predsednika
opstine je imao odjeke u medijima,

¢ime su promovisani i Velikogospojinski
dani, ali i gostoprimstvo Novog Beceja.
Takode, manifestacija Velikogospojinski
dani ima veoma razvijenu PR sluzbu,

te su se tokom 2014. godine u mnogim
gradovima Srbije mogli videti bilbordi
koji najavljuju proslavu Velike Gospojine
u Novom Beceju i bogat kulturno -
zabavni program. Predstavnici opStine
Novi Becej i predstavnici Turisticke
organizacije Novi Becej tokom cele
godine obilaze manifestacije i sajmove u
drugim gradovima Srbije na kojima dele
pozivnice i flajere za Velikogospojinske
dane. U promociju Velikogospojinskih
dana ukljucila se i Kancelarija za mlade
opstine Novi Becej, koja ved Cetiri godine
unazad u vreme manifestacije organizuje
medunarodni volonterski kamp na

kome mladi iz celog sveta ucestvuju u
kreativnim radionicama, ¢ime pokazuju
da su Velikogospoijinski dani viSe od
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festivala i da doprinose regionalnoj
saradnji i osveS¢ivaniju ideje da su ljudi
samo ljudi, bez obzira na etnicku ili
nacionalnu pripadnost.
Velikogospojinski dani postali su
poslednjih godina jedan od brendova
Banata, ali i cele Vojvodine, te su 2012.
godine dobili nagradu za najbolju
tradicionalnu manifestaciju. Ovo
priznanje dodeljeno je prvenstveno

od strane predstavnika medija, a kao
kriterijumi za dodelu nagrade bili su
uzeti broj posetilaca manifestacije,
organizacija i promocija manifestacije.
Kada se govori o organizaciji
manifestacije, posebno je podvucena
bezbednost i u€esnika i posetilaca koja
je na visokom nivou, te do sada nisu
zabelezeni nikakvi incidenti, i Cistoda
grada. Naime, iako posle mnogih drugih
kulturno - zabavni deSavanja u Srbiji
ostaje velika koli¢ina smeca, Novi Becej
je postao poznat i kao mesto koje vodi
brigu i o Zivotnoj sredini, te se nijednog
trenutka ne mogu zatedi velike kolicine
smeca po ulicama, koje su ostale nakon
nekog velikog koncerta.

lako je ova manifestacija uvrstena

u Cetiri najposecenije i najznacajnije
manifestacije u Srbiji moraju se
pomenuti i problemi na koje nailaze
organizatori. Jedan od bitnijih problema
u Novom Beceju koji u mnogome kodi
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veclu posecenost manifestacije jeste
nedovoljan broj smestajnih kapaciteta.
Naime, u Novom Beceju postoji samo
jedan hotel, “Tiski cvet”, sa 90 leZajeva,
Sto nije dovoljno za smestaj svih
zainteresovanih posetilaca manifestacije
koji nisu gradani Novog Beceja i okoline.
Upravo iz tog razloga u vreme trajanja
manifestacije otvoren je Gospojinski
kamp, koji se nalazi 100 m od koncertnih
desSavanja, koji je opremljen sanitarnim
¢vorom, mobilnim tusevima i toaletima.
Kamp obezbeduju redari, zbog Cega je
bezbednost Zivota u kampu na visokom
nivou. Ipak, smesStajne kapacitete bi
trebalo povecavati, otvaranjem novih
hotela, ali i ukljucivanjem lokalnog
stanovniStva koje bi izdavalo svoje kuce
u vreme manifestacije. Pored smestajnih
kapaciteta, problem Velikogospojinskih
dana jeste i finansiranje manifestacije, te
dve tredine sredstava za manifestaciju
izdvajaju sponzori, dok se maniji

deo dobija iz budzeta Pokrajinskog
sekretarijata za poljoprivredu. Ipak,
organizatori manifestacije smatraju da
bi i Republika, a posebno Ministarstvo
kulture i informisanja, trebalo daima
vise sluha za manifestaciju koja iz
godine u godinu staje rame uz rame sa
festivalom “Exit” i Saborom trubaca

u Gudi, i €ini je jednim od turistickih
brendova Srbije.
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Oplenacka berba grozda

Medu prvih pet najznacajnijih
i najposecenijih manifestacija
u Srbiji ubraja se i “Oplenacka
berba grozda” u Topoli. Sama
Topola oduvek je bila poznata
po gajenju vinove loze, jer
pogodna klima i zemljiSte su
jo$ u davna vremena Ziteljima
dale podstrek za pravljenje
vina. Takode, Topola ima

i dugu istoriju. Naime,

jos pocetkom 19. veka je
Karadorde u Topoli napravio
prestonicu i centar drzavnog
Zivota Srbije. Njegov sin, knez
Aleksandar Karadordevic,

je obnovio Karadordeve
vinograde i vocnjake i
podigao je vinski podrum. Svi
ovi navedeni podaci pokazuju
da Topola ima dugu istoriju
gajenja vinove loze, te se sa
pravom u Topoli odrzava
jedna od najznacajnijih
turisticko — privrednih
manifestacija Srbije.

Svetkovina u ¢ast grozda i vina nastala je joS u vreme
kneza Aleksandra Karadordevica koji je u Topoli
odrzavao vasare (panadure). Od 1962. godine vasari
su se odrzavali svake godine, drugog vikenda u
oktobru mesecu, te se 2013. godine odrzala jubilarna,
pedeseta, berba groZda. Naravno, svake godine
vasar je dobijao na znacaju, a od 2005. godine vasar
prerasta u veoma znacajnu i pose¢enu manifestaciju.
Manifestacija traje tri dana, a jubilarna manifestacija
je slavila grozde i vino Cetiri dana.
lako je Oplenacka berba grozda pocela
kao vasar tokom godina ona se razvijala, te je
dobila i kulturno - zabavni i turistic¢ki karakter,
te se u okviru manifestacije ve¢ 42 godine za
redom odrzava i Sabor narodnog stvaralastva
Srbije. Kao i prva Oplenecka berba grozda, svake
godine manifestacija pocinje pucanjem iz topa
“aberdara”, azatim nastupa stru¢na komisija za
ocenjivanje vina i rakija koja anonimno vrednuje
belai crvena vina, rakije od Sljive, vocne rakije, rakije
od grozda, travarice i specijalne rakije, a najbolje
valorizovano pice u grupi dobija titulu Sampiona.
Ovo ocenjivanje pi¢a na Oplenackoj berbi grozda
sprovodi se poslednjih 10 godina. Kada se zavrsi
ovaj oficijalni deo manifestacije pocinje kulturno
— zabavni program na kome se kroz pesmu, igru i
kreativno stvaralastvo slave vino i grozde. Vinova
loza joS od davnih vremena predstavlja boZanstvo,
a vino je simbol skrivenog Zivota. Takode, vino daje
snagu i svakog umornog seljaka, mestanina Topole,
koji se kroz vekove pokazao i kao vrhunski ratnik,
okrepljuje. Zbog svega navedenog nijednog trenutka
ne iznenaduje da se bas u Topoli slave vino i grozde.
Manifestacija pocinje programom za
najmlade koji maskirani prolaze ulicama Topole
i pozdravljaju posetioce. Za sve vreme trajanja
manifestacije po glavnim ulicama Topole, na
Vinskom trgu predstavljaju se izlagadi grozda,
vina, rakije i starih zanata i suvenira, koji posetioce
upoznaju sa tradicijom i gostoprimstvom Topole.
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jeste kulturno — zabavni program, te

se u okviru Oplenacke berbe grozda
odrzavaju knjizevne veceri, tribine,
okrugli stolovi, guslarske veceri, nastupi
kulturno — umetnickih drustavaiizlozbe
radova nastale na likovnoj koloniji u
Lipovcu. Najobuhvatniji deo kulturno -
zabavnog programa manifestacije cini
Sabor izvornog narodnog stvaralastva
koji se vec 42 godine odrzava na
Oplenackoj berbi grozda. Ovaj Sabor

na pravi na¢in pomaze da se sacuva
tradicija i obicaji srpskog naroda. Kroz
igru i pesmu oslikava se duh naroda, koji
u izvornom stvaralastvu predstavljaju
igre i pesme, svirajudi na narodnim
instrumentima. U okviru Sabora
posebno je zanimljiv sam pocetak jer
saborska povorka, koju Cine svi ucesnici,
prolazi ulicama Topole i posetiocima
manifestacije deli vole. Povorku
predvode dvojica konjanika koji nose
zastave Sabora.

O znacaju Oplenacke berbe
grozda govori i podatak da u okviru
zabavnog programa manifestacije
nastupaju mnogi poznati muzicki
izvodadi.

Oplenacka berba grozda u Topoli
titulu znacajne manifestacije je dobila uz
pomoc kvalitetne medijske promocije.
Tako je 2012. godine od strane medija
proglasena za najbolju tradicionalnu
manifestaciju, a 2014. godine je uvrstena
u mrezu izuzetnih destinacija Evrope.
Veliku paznju Oplenackoj berbi grozda
posvecuju mnoge nacionalne televizijske
kuce, medu kojima se izdvaja Radio
televizija Srbije, a pobednici serijala
“Sljivik” koji se emituje na pomenutoj
televiziji nastupaju na manifestaciji.

36

Upravo na ovaj nacin Oplenacka berba
grozda koja ima dugu tradiciju iz godine
u godinu dobija na svom znadaju i
posecenosti. Prema podacima Turisticke
organizacije “Oplenac” iz Topole 2012.
godine manifestaciju je posetilo oko
120.000 posetilaca, a 2013. godine
220.000. Potrebno je napomenuti

da se Topola nalazi na Putu vina sto
umnogome povecava posecenost
celokupnog Sumadijskog okruga, a
narocito Topole u vreme Oplenacke
berbe grozda. Poseduju se Kraljev
podrum koji pripada ZaduZbini Oplenac
u kome se mogu videti bacve sa pocetka
20. veka, i podrum Aleksandrovi¢ u kome
posetioci degustiraju najkvalitetnija vina
sa oplenackih obronaka.

Organizatori Oplenacke berbe
grozda, opstina Topola i Turisticka
organizacija “Oplenac” iz Topole
tokom cele godine rade na promociji
i prikupljanju sredstava za odrzavanje
manifestacije. Opstina Topola izdvaja
oko 10 000 000 dinara za Oplenacku
berbu grozda, a Turisticka organizacija
sredstva dobija preko projekata,
sponzora i donatora, ali i naplate
javnih povrsina koje izdaje izlagacima
suvenira. Ipak organizatori smatraju
da manifestacija koja je uvrStena u pet
najznacajnijih i najposedenijih dogadaja u
Srbiji zavreduje viSe novcanih sredstava,
narocito od predstavnika Republike.

Razvoju Oplenacke berbe grozda
i velikoj posecenosti ove manifestacije
doprineli su i smeStajni kapacitetiu
Topoli. Naime, Topola je mesto u Srbiji
koje ima manje od 5000 stanovnika,
ali raspolaze sa preko 350 leZajeva
u hotelima, motelima, hostelima i
privatnom smestaju. Privrednici iz
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Topole i okoline, ali i gradani Topole i
okolnih mesta su uvedeli da prirodna
i kulturna bogatstva Topole, i razvoj
manifestacionog turizma mogu donete
veliku dobit, zbog Cega se iz godine
u godine sve viSe otvaraju prostori
koji obezbeduju prijatan boravak za
posetioce Oplenacke berbe grozda.

|z svega navedenog postavlja
se pitanje kako je iz jednog vasara,
koji postoje u gotovo svim krajevima
Srbije, nastala jedna od najznacajnijih
manifestacija. Na prvom mestu, kao $to
je ve¢ napomenuto, Topola ima bogatu
istoriju, Sto je predstavljalo osnovu
za organizovanije festivala. Upravo
ovaj potencijal su zeleli da iskoriste
organizatori Oplenacke berbe grozda
koji su u manifestaciju ukljucile mnoge
ustanove kulture Sumadijskog okruga,
Savez amatera Srbije, ali i fondaciju
“Zaduzbina Karadordevic¢a — Oplenac”.
Tako je Sabor narodnog stvaralastva
postao mesto na kome se prikazuje
autentic¢na narodna umetnost koja cini
riznicu nacionalne umetnic¢ke bastine,
koji ujedno gaji i multikulturalnost,
te na Saboru narodnog stvaralastva
ucestvuju i kulturno — umetnicka
druStva koja neguju tradiciju drugih
naroda koji zive u Srbiji. Sa druge
strane, Oplenacka berba grozda je
pokazala da gastronomija itekako
moze da posluZi u razvoju turizma,
privreda, ali i manifestacija. Naime,

Topola je ve¢ nekoliko vekova poznata
po gajenju vinove loze i proizvodnji
vina i rakije, iz Cega je proizaSao festival
Ciji veliki broj posetilaca ima priliku
da okusi mnoge proizvode hrane koji
predstavljaju brend Topole, ali i cele
Sumadije. Mnogi ugostiteljski objekti
videli su svoju priliku u Oplenackoj
berbi grozda, te u vreme manifestacije
otvaraju svoja vrata i posetioce sluze
gastronomskim proizvodima koji su
jedinstveni za Sumadiju. Takode, Put vina
koji svoje tacke ima u Topoli doprineo
je umrezavanju sa ostalim vinarijama
iz Srbije, ali i sa svetskim regijama koje
su poznate po gajenju vinove loze.
Upravo na taj nacin na Oplenackoj berbi
grozda posetioci su u prilici da probaju
najpoznatija srpska, ali i svetska vina.
Organizatori Oplenacke berbe
grozda su dugo tragali za necim Sto ¢e
ovu manifestaciju postaviti na sam vrh
manifestacionog turizma. Uvideli su da
bogata istorija i gastronomija ne mogu
u potpunosti da zadovolje posetioce
festivala, i da ne mogu doneti veliku
finansijsku dobit. Upravo iz tog razloga,
iskoristivsi i istoriju i gastronomiju
pribegli su najmodernijim tokovima
i otpoceli umreZzavanja. Danas suu
organizaciju festivala ukljuceni svi, i
ustanove kulture i ustanove obrazovanja
i privredni subjekti koji zajedno svakog
oktobra sprovode Oplenacku berbu
grozda.
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MANIFESTACIJE IZ BUGARSKE

®o/k10pHU cabop ,,A160muH*

Tradicija je svake godine,
drugog dana Uskrsa stotine
ljudi vidinskog kraja da se
okupe i vesele na mestu

koje se nalazi u podnozju
popularnog Albotinskog
kamenog manastira ili tacnije
na njegovim ostacima. Ostalo
je malo podataka o ovom
manastiru, koji je dobio

ime po mestu Albotin, lepo
mesto u poluplaninskom delu
Vidinskog kraja u porecju
Rabravske reke, pritoke reke
Toplovac.

Naziv ,,Albotin* potice od nestalog istoimenog sela,
koje se spominje u registru Vidinskih knjiga 1560 g.
Sa izmenjenom formom ,,Altovin“. Nije poznato ime
nekadasnjeg manastira, ali se pretpostavlja da je bio
posvecen Vaskresenju Hristovom, zbog ocuvane do
danasnjeg dana tradicije okupljanja ljudi drugog dana
Uskrsa, gde se organizuje tradicionalni sabor. Ljudi
koji igraju do podneva, taj ritual izvode za pokojnike
i nose ime ,,Pomen ljudima‘ Po obicaju svako kolo
za mrtve pocinje kupovinom muzike od strane
rodaka umrlog, a neki u rukama drze slike bliskih
pokojnika. Za pokoj Zzene daruju peskire, Strudle

i slatkiSe, a mladi i stari pale svece na obliznjem
paraklisu ,,Vaskrsenie Hristovo‘‘. Drzeci do tradicije,
ozaloS¢ena kola se igraju do podneva, a nakon toga
se igra u Cast Zivima. Obicaj je veoma prihvaden od
strane stanovnika obliZnjih sela, a najvise u selima
gde vecdina Cine Vlasi. Isto tako na dan nakon Uskrsa,
kod ,,Albotin‘ se obeleZava i obicaj,,Na rosen* kada
se sakuplja istoimena biljka. Za nju se smatra da
osim lekovitih svojstva, ima i magijsku mo¢. Verujudi
hris¢ani su ubedeni, da bolestan koji prespava na
proplanku kraj izvora ispod kamenog manastira
ozdravice, kuca ¢e mu biti ispunjena blagostanjem i
bogatstvom.

Tokom 2012 godine na inicijativu kulturnih institucija
,,Vidinski opstinski fond kulture®, a oni na predlog
mestana njihovih naseljenih mesta uz pomoc Opstine
Vidin organizovali su prvi Folklorni sabor ,,Albotin“.
Ekipa koja je u€estvovala u organizovanju sabora je
sastavljena od eksperata Regionalnog ekspertno-
konsultanski i informacioni centar ,,Citaonice* - Vidin
REKIC Citaonice, sekretari ovih institucija i UdruZenje
,,Vidinski opstinski fond Citaonica“, kao i zaposleni
opstinske uprave Vidin, oko 15 ljudi.
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Izazovi sa kojima se sreo ceo personal su bili

. Finansijska sredstva za realizaciju sabora nisu
bila predvidena budZetima organizatora;

. Nedostatak scene za izvodenje repertoara;

. Mesto nije raspolagalo sa elektricnom
energijom za napajanje ozvucenja;

. Reakcija Zitelja ,,vlaskih* sela, Cija tradicija se

odnosi na njihove bliske pokojnike.

Problem smo prevazisli na sledeci nacin:

. Finansiranje sabora preuzelo je UdruZenje
vidinskih Citaonica i opStina Vidin. Prevoznicke firme
su se saglasile da se troskovi prevoza plate u ratama
tokom cele godine;

. Uredenje prostora gde Ce se odvijati sabor,
izgradnja scene, izbor mesta vidljivog sa svih

strana, odredivanje parkinga za autobuse koji
prevoze ucesnike manifestacije. Sve se ovo odvijalo
dobrovoljno i besplatno od strane ¢lanova udruZenja
sela Gradec;

. Problem elektri¢ne energije smo resili
agregatom, koga smo dobili na koriS¢enje od strane
,,Civilne zastite‘;

. Vodedi se tradicijom, sabor drugog dana
Uskrsa pocinje tacno u 12 ¢asova sa prazni¢nom
liturgijom, i time podinje pocetak sabora u ¢ast
Zivima. Tim povodom stanovnici ,,vlaskih sela“ imali
su mogucnost da zapaze svoje obicaje bez ometanja
tokom prepodneva.

Prvi sabor se odrzavao uglavnom sa ucesnicima -
stanovnicima okolnih Vidinskih sela. Cilj je bio da

se napravi atmosfera i za nas kao ekipu da uvidimo
kako ce to ljudi prihvatiti, imajudi u vidu da tamo

zivi konzervativno stanovnistvo, koje ljubomorno
cuva svoju tradiciju, ali uprkos strahovanjima,
manifestacija je bila odli¢no prihvacena, tim pre

Sto su za slededi sabor izrazili Zelju za u¢es¢em i
stanovnici drugih sela i opStina vidinskog kraja.
Folklorni sabor ,,Albotin“ organizuje se svake
godine, tim pre Sto druge i trece godine dobio je
regionalni karakter i odrzava se drugog dana Uskrsa.
Za ove tri godine ucesce su uzelii ¢lanovi drustava iz
Srbije, Rumunije, tako da je ukupan broj 2012. godine
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bio 250, 2013. - 450 i 2014. godine 450 ucesnika. Zbog
interesovanja nasih partnera iz zemlje i inostranstva
planiramo tokom 2015. godine da sabor dobije
nacionalni karakter i da se odrzi u okviru dva dana,
a u zavisnosti od rezultata do 2017. godine da ovaj
sabor dobije medunarodni karakter.

Prvo $to smo preduzeli to je njegova promocija.
Sabor ¢e udi u nacionalni kulturni kalendar
Ministarstva kulture. Tokom januara 2015. godine
uputice se pisma i pozivnice, koje ¢e putem mreze
REKIC ,,Citaonica‘ sti¢i do svih kulturnih institucija u
zemlji. Ovakva pisma ¢e biti upucena i regionalnim

i opstinskim administrativnim centrima. Mesec
dana pre njegove realizacije bi¢e upoznati nadlezni
na grani¢nim prelazima sa Srbijom i Rumunijom o
odrzavanju ove manifestacije.

Izazov koji sada stoji je kako da se uoblici sabor i
kako rasporediti trgovce, kojih je iz godinu u godinu
sve viSe na tom prostoru.

Treba istaci, da je Folklorni sabor ,,Albotin“ jedina
manifestacija koja predstavlja unikatnu tradiciju
Vidinskog kraja, i dogadaj koji prizeljkuju i sve bolje
predstavljaju sami akteri sabora.



LISTA ZA PROVERU
POSTUPAKA PRI
ORGANIZOVANJU
MANIFESTACLE -
CEKLISTA
(Checklist)
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Kako biste bili sigurni da nesto bitno niste izostavili pri svakoj fazi planiranja i
sprovodenja manifestacije, najbolje da proverite da li ste odradili sledece postupke.

FAZA PRIPREMANJA KONCEPTA

Razmatranje koncepta

O Koji cilj Zelimo da ostvarimo manifestacijom?

O Kojoj se ciljnoj grupi obra¢amo?

O Vrsta manifestacije (za klijente, saradnike, celokupno stanovnistvo, sajam,

jubilarni dogadaj)

Da li imate dovoljno kapaciteta/osoblja da sami organizujete manifestaciju
bez pomodi specijalizovanih agencija?

Koja bi nam Agencija mogla pomodi u organizaciji manifestacija?

Da li posedujemo dovoljno znanja za organizaciju manifestacije?
Sastavljanje adresara o ciljnoj grupi;

Sastavljanje adresara novinara i ljudi iz medija;

Definisati broj gostiju odnosno ucesnika;

Odredivanje datuma manifestacije, odredivanje trajanja i mesta;

Ko i kada bi trebalo da otvori manifestaciju?

|

OoooOooooao

Sastavljanje okvirnog budzeta

Honorari za voditelje odnosno zabavljace;

Dekoracija (Nacin dekoracije u skladu sa temom manifestacije);
Tehnicka sredstva za izvodenje programa na manifestaciji;
Ketering, ishrana i posluzenje;

Interni troskovi;

Stampanje poziva;

Iznajmljivanje lokacije;

Prenodista;

Prevoz (dolazak, odlazak, troskovi transporta i doceka);
TroSkovi personala;

Stampanje prospekata i plakata;

Troskovi komunikacije ( oglasavanije, postanski troskovi i sl.);

Oooooooooooaogao
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Vremenski okvir celokupne organizacije manifestacije

Ooooooooogao

Definisanje programa i sadrZaja manifestacije;

Odredivanje termina za Stampanje i slanje poziva;

Utvrdivanje programa, izvodaca, transporta;

Priprema materijala za prezentaciju;

Priprema materijala za odnose sa javnos¢u;

Priprema materijala za ucesnike;

Sastavljanje liste pozvanih gostiju i predstavnika medija;

Priprema identifikacionih kartica;

Stampanje i podela karata (ako je manifestacija na kojoj se ulazi sa kartama);

Definisanje odvijanja programa

Ooooooano

Odredivanje voditelja i govornika;
Odredivanje scenarija i satnice;
Odredivanje dramaturgije i sadrzaja;
Odredivanje vrhunca i kraja programa;
Muzicki i drugi program;

Atrakcije;

LOKACIJA | STRUKTURA PROSTORA

|

Da li imate dovoljno mesta za planiran broj ucesnika?

Obezbedivanje dovoljno dodatnih prostora za:
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Upravu/sekretarijat manifestacije;

Garderobu za izvodace, govornike, saradnike i volontere, medijski/novinarski
centar;

Da liima dovoljno parking mesta?

Da li su sredstva javnog saobracdaja lako dostupna i u svim terminima
odvijanja manifestacije?

Da li je obezbeden prevoz unutar manifestacije (3atl autobus) i daliima
prostora za okretanje autobusa?

Kakave su posledice na okolno stanovnistvo (buka, otpad, zagadenje)?

Da li se poStuju propisi o nesmetanom pristupu hendikepiranim osobama?
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Satori i drugi objekti za smestaj

Ooo0oooad

Grejanje i klima uredaji;

Provetravanje;

Sanitarne prostorije;

Oznacavanje izlaza u slucaju vanredne situacije;
Tehnicka infrastruktura (svetlo, zvuk, video-kamere);

Fizicke karakteristike prostora

Ooooooooooad

Visina prostora;

Sirina prostora;

Duzina prostora;

Obelezavanije izlaza u vanrednim situacijama;

Plani tlocrt prostora;

Opticke prepreke u sali (stubovi i slicno);

Stolice, namestaj, mobilijar, bina, paravani za razdvajanje;
Prostor za tehniku;

Prikljucci za elektri¢nu energiju;

Prostor za tehniku i infrastrukturu;

Infrastruktura/mobilijar

Oooooaoao

Stajadi stolovi za prospekte;
Bife-stolovi;

Stolovi za hranu;

Stolice;

Laundz - bar;

Garderoba;

Hrana - Ketering

Oooooooaogoao

Nadin ishrane (usluga, Svedski sto, tematski, promena posuda);
Nacin snabdevanija;

Pi¢e dobrodoslice;

Pice u pauzi;

Rucak;

Vecera;

Posebni nacini ishrane (dijetalni, vegetarijanski);

Iznajmljivanje dodatnog osoblja;
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Dekoracija

i Iznajmljivanje ukrasnih biljaka;

O Zastave;

i Displejevi sa ,,tréec¢im‘‘ takstom;

m Dekor na stolovima (stolnjaci, salvete. cvece);
o Tepisi;

i Tematske dekoracije;

O Video bim sa filmovima u vezi manifestacije;

LOGISTIKA

Izgradnja

Spisak brojeva telefona osoblja;

Isticanje logoa manifestacije;

Uli¢na signalizacija (putokazi koji vode ka mestu odrzavanja manifestacije);
Dekoracija;

Izgled bine;

Ketering;

Tehnika;

Parking mesta za izvodace gradevinskih radova i dostavu;

Ooooooooad

U toku trajanja

Parking mesta za ucesnike i posetioce;

Parking mesta za invalide;

Transfer do/od aerodroma, autobuske ili Zeleznicke stanice;
Pice dobrodoslice u hotelu, prijem, mali pokloni-suveniri;
Stand za informacije;

Sanitarna postrojenja ukljucujudii ¢iS¢enje u toku dogadaja;

Oooooogano

Razgradnja

i Zavrsno Ciscenje;
i Demontiranje parking mesta;
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Osoblje

O Stil oblacenja (uniforme, majice, dres-kod) sopstvenog i iznajmljenog osoblja;
O Davanje uputstava i brifinzi sa osobljem;

O Postupci i uputstva za reagovanje u vanrednim situacijama;

i Telefonski imenik osoblja;

Potrebe za osobljem (izuzev tehnickog osoblja)

Oooooobooooooobooboooooano

Voda projekta/ upravnik manifestacije;
Umetnici;

Obezbedenije;

Sanitet;

Prevodioci;

Kuriri;

Dekorateri;

Vatrogasna sluzba;

Usmerivaci — oni koji navode posetioce na mesto dogadaja;
Higijenicari;

Garderoberi;

Pratioci VIP osoba;

Voditelji;

Hostese;

Osoblje za ketering;

Vozadi;

Fotografj;

Cuvari parkinga;

Kontrolori ulazaiizlaza;

Pratioci umetnika;

Dozvole i pravna pitanja

O d

Oooooao

Dozvole za prekid saobracaja sa gradskim vlastima;

Dozvole za nocni saobracaj;

Dozvole za gradnju, odnosno postavljanje privremenih objekata (bine i
drugih objekata);

Prijava nadleznim vlastima;

Poreski propisi pri prodaji karata;

Radne dozvole za umetnike;

Autorska prava za izvodenje muzike;

Opste osiguranje (transport, provale);
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Bezbednost:

Ooooooao

Oznacavanije staza za evakuaciju i izlaza za vanredne situacije;

Ispitati statiku bina i drugih objekata na kojima se izvode programi;
Obezbediti prilaz za vatrogasna i kola hitne pomodi;

Obezbediti barijere za zastitu od buke;

Obezbediti komplete za hitnu pomo¢, dezurne lekare i sanitet;

Obezbediti kontrolu ulazaka i ponasanja ucesnika sa bezbednosnog aspekta;
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